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CANIEM

Editorial

La creacién de una Secretaria de Cultura federal ha mar-
cado un hito en la vida cultural de México, pues se reco-
noce no solo la importancia de este tema en la agenda
politica, sino en términos de aportaciones a la preserva-
cién y creacion del patrimonio inmaterial y de aportacio-
nes economicas al 1B nacional.

En este sentido, es imposible dejar de pensar en el
aspecto industrial de la cultura en todas sus facetas, una
de ellas la editorial. Siendo asi, la Cdmara Nacional de la
Industria Editorial Mexicana fue uno de los actores con-
vocados a participar en las audiencias publicas para la

CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA
EDITORIAL MEXICANA

La posicion de la caNIEM fue establecida por su pre-
sidente el 5 de julio en el tenor de lo que ha manifestado
anteriormente: la vision va mas alld de una Ley del Libro
o de una Ley del precio tnico. El fundamento de que la
industria prospere implica trabajar por la cultura escrita
y por la lectura como derecho humano, a fin de que ha-
biendo mis lectores con habilidades sdlidas, aumente el
consumo de contenidos en los diversos formatos del libro.

El momento y la trascendencia de sus implicaciones
para la industria requieren de un gremio atento y unido
en torno de los trabajos para esta Ley de Cultura.
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creacion de una Ley de Cultura.
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Carlos Anaya insistio en la urgencia de generar "politicas ptblicas que aus-
picien y promuevan el desarrollo de empresas editoriales fuertes que logren
terminar con la precariedad e inmadurez que se presenta: pocas empresas
grandes, con capacidad internacional, por una parte, y muchas y variadas
editoriales pequefias que intentan promover la bibliodiversidad, pero que se
encuentran sin alternativas de comercializacion, por la otra".

A esta segunda audiencia publica, los legisladores convocaron en el Antiguo
Colegio de San Ildefonso a un grupo de 23 ponentes que participaron en dos
foros: "Derechos culturales” y "Libro y lectura". Durante més de siete horas
se formularon ideas, propuestas y problemas.

Entre otras, las propuestas planteadas en relacion con la cadena de valor del
libro en el foro "Libro y lectura" fueron: crear un Centro Nacional de Lectura,
retomar la discusion del precio tnico del libro y aumentar el nimero de libe-
rias en todo el pais. En ese foro participaron también Marcelo Uribe, Alberto
Ruy Sénchez, Margarita de Orellana, Rodrigo Pérez Porrtia, Marina Nufez
Bespalova, Patricia Van Rhijn, Azucena Galindo, Jorge Von Ziegler, Deborah
Holtz y Laura Esquivel, entre otros.

El diputado Santiago Taboada Cortina, presidente de la comision organiza-
dora del encuentro, se pronuncid por descentralizar la discusion, para cons-
truir una legislacion de consensos. Dijo que se pretende que la ley esté lista
al término de este afio, como parte de un compromiso de las fuerzas politicas
representadas al interior de este rgano legislativo, toda vez que la cultura ha
adquirido un estatus de politica de Estado.

“Hay un compromiso de quienes integramos la Comisién de Cultura para que
concluyendo los foros iniciemos este camino de sensibilizacién y reflexién de
lo que estas audiencias arrojen, para que podamos redactar un producto le-
gislativo lo mas consensado posible para concluir el afo legislativo’, externd.

En su participacion, Marcelo Uribe, subdirector de Ediciones Era, recordd
que la Ley para el Fomento de la Lectura y el Libro fue aprobada dos veces
en los érganos legislativos, pero con modificaciones de dltima hora en sus
articulos mas importantes. "La Ley de Cultura que se redactara es una opor-
tunidad para volver a la discusion del precio tinico como medida de ampliar
la cobertura en tiempo y en numero de libros, de incluir al libro electrénico
en las mismas condiciones que al libro en papel, de redactar un capitulo de
sanciones y de crear un Centro Nacional de Lectura".

Al respecto, Alberto Ruy Sanchez celebrd la idea de crear un centro que re-
gule y vigile toda la cadena de produccién, difusién y resguardo del libro.
Sobre una politica de compra de libros, Ruy Sdnchez senal6 que hace falta
por si misma y le falta la asignacion de un presupuesto importante, no oca-
sional, para adquirir dicho bien cultural, tanto para las bibliotecas como para
el programa de bibliotecas de aula, que desde hace 4 anos decayd, por pasar
de la distribucién de 800 titulos a 24.

Rodrigo Pérez Porrua destacd que silos mexicanos no tienen acceso al libro no
es culpa de los que estan en la editorial, sino de problematicas especificas. “Las
librerias estamos en un régimen fiscal de exentos con el cual todos los servicios
que requerimos para abrir una libreria nos cuesta 16% mas de lo que cuesta

Patricia Van Rhijn. Foto: cuenta twitter @STaboadaMX

cualquier otro negocio. Entonces, ;por qué no ayudan a los que queremos el
fomento, en vez de subsidiar programas que no dan resultados?"

Marina Nuifiez Bespalova, directora de la Direccién General de Publicacio-
nes de la Secretarfa de Cultura, reconocié que en México existe una crisis de
librerias. “La canIEM dijo que en 2014 habia 1,204 puntos de venta de libros
en el pais, es decir, 1.4 librerias por cada 100 mil habitantes; el mismo aiio,
por ejemplo, Espana registré 12.5 librerias por cada 100 mil y Colombia el
doble de nosotros. Por otra parte, la ausencia de librerias es evidente en al-
gunas regiones del pais ya que una tercera parte se concentra en la Ciudad de
México y en las zonas metropolitanas de Guadalajara y Estado de México. Es
una obligacion del Estado garantizar a los ciudadanos su derecho a la cultura,
y entre esos, su derecho a poder acceder al libro y la lectura, por eso confirmo
mi compromiso con la lectura, el libro y la edicion". En el evento también se
discuti6 el tema de derechos culturales. El especialista Carlos Villaseior seiiald
dos omisiones en el proyecto para crear una ley de cultura: "'no estdn presentes
los términos "culturas populares” ni "patrimonio cultural inmaterial", y no hay
claridad para determinar qué autoridades (federales, estatales 0 municipales)
tendrén la facultad de organizar actividades culturales en los estados".

Otro punto abordado fue determinar qué se requiere crear, si una Ley de De-
rechos Culturales o una Ley General de Cultura, ya que el eje de esta nueva
legislacion debera ser el reconocimiento de la cultura como derecho huma-
no. Asi lo expusieron Eduardo Vazquez Martin, secretario de Cultura de la
Ciudad de México, la investigadora Lucina Jiménez y el académico Carlos
Lara. También se propuso crear sistemas de vales culturales como parte de
beneficios fiscales, la creacion de una coordinacion cinematogréfica y dotar
de seguridad social a todos los creadores del pais.

La dramaturga y escritora Sabina Berman expuso una paradoja: nunca antes
habian existido tantos creadores en México, pero su arte llega a muy pocos.
Pidi6 abrir canales para una mayor publicidad de la oferta cultural, para que
llegue a la poblacion.

La antropologa Lucina Jiménez, directora de ConArte, propuso crear una
Ley de Derechos Culturales que establezca en su contenido puntos como una
nueva nocién de politica cultural con una perspectiva de respeto a los dere-
chos humanos, un concepto de sostenibilidad pensado como viabilidad fi-
nanciera y que se considere la diversidad cultural como recurso fundamental
del desarrollo. Jiménez planted a los diputados acompanar la creacion de la
iniciativa: "El trdnsito entre el planteamiento de una relatoria y la redaccién
de la ley es el punto donde me interesa hacer el seguimiento”.

* Con informacién de Notilegis (nota 3530), Silvia Isabel Gamez / Reforma,
Reyna Paz Avendafio / La Crénica de Hoy, Redaccién / El Universal




Boletin Semanal No. 749

11 de julio de 2016

Las politicas publicas para el libro y la lectura:
la industria editorial. Cuadros de una exposicion
(con el permiso de Mussorgsky)

Texto presentado por Carlos Anaya Rosique, presidente de la Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana
Segunda audiencia publica para la creacion de una Ley de Cultura. Mesa Derechos culturales, libro y lectura.

Las politicas publicas

Es necesario reconocer la ausencia de politicas
publicas integrales relativas a la educacién y la
cultura, en todas sus articulaciones instituciona-
les, en los tres niveles de gobierno: federal, estatal
y municipal.

Los objetivos de las politicas publicas se pueden
concentrar en tres puntos:

¢ Impulsar la democracia participativa
y autogestionaria.

® Combatir la desigualdad y la pobreza
para implantar la justicia social.

® Desterrar la corrupcion en todos los
niveles del Estado y de la sociedad.

Los derechos humanos son reconocidos como la
base del desarrollo democrético de nuestra socie-
dad y elemento basico del individuo. Como tal, la
lectura queda inmersa como un derecho huma-
no, que se ampara, ademds, en el precepto cons-
titucional de libertad de expresion y derecho a la
informacioén. En ese mismo orden de ideas, para
que la lectura se dé es necesaria la existencia de la
cultura escrita, del libro en todas sus expresiones,
libros, publicaciones periddicas, diarios y en to-
dos sus formatos.

Como tal es obligacion del Estado tutelar su pre-
servacion, desarrollo y garantizar el acceso de to-
dos los habitantes del pais, en sus diversas lenguas
y, ademads, reconocer la existencia de las indus-
trias culturales sobre el tema.

Los desafios presentes para garantizar el acceso a
la lectura y al libro pasan porque la industria edi-
torial logre un crecimiento sostenido y con ren-
tabilidad, superando el campo minado y lleno de
obstaculos que hoy se presenta.

Como ejemplo, y segtin los datos del Censo de
Poblacién del 2010, podemos concluir que existe
una insuficiente cobertura educativa y cultural (al
igual que de las otras necesidades basicas: empleo,

Carlos Anaya Rosique. Foto: cuenta twitter @STaboadaMx

salud y alimentacion, vivienda y transporte publi-
co, por citar algunas) y se constata un aumento
generalizado de la pobreza y la desigualdad social.

Si reconocemos que existe un vinculo entre
educacion de calidad y comportamiento lector,
debemos reconocer como se ve afectado dicho
comportamiento con base en los datos censales.
En México, sélo el 2% de los 120 millones de ha-
bitantes son considerados lectores frecuentes. Se-
gun datos de la oNU, la situacién en otros paises
oscila entre el 18% de lectores frecuentes en Chile
y 91% en Japon.

Por lo demas, existe una oferta editorial tradicio-
nal, variada y multiple en todos los temas y sub-
géneros de la edicion; sin embargo, el cuello de
botella estd en los bajos indices de lectura y en los
canales defectuosos de promocion, exhibicién y
venta, en los llamados “escenarios del libro’, tales
como la falta de librerias y puntos de venta.

Nos hace falta informacién adecuada y oportuna
para el andlisis basico de la oferta editorial y la
demanda social, fundamentales para una “orien-

tacion al mercado’, una seleccién apropiada de
titulos y una politica comercial y de promocién
iddneas.

Se requiere generar un modelo estadistico para
superar lo que algunos autores llaman “sindrome
crénico de insuficiencia estadistica’, que nos per-
mita la mejor toma de decisiones y la generacién
de las mejores politicas ptblicas. Las tnicas cifras
consistentes son las que genera la propia CANIEM;
habria que insistir en la generacién de informa-
cion por otras fuentes, entre las que se encuen-
tra la Agencia Nacional del 1sBN (que por cierto
deberia de ser administrada por el sector edito-
rial), para conseguir su transformacién profunda
y levantar informacion que nos permita tener un
panorama cierto de las librerias, las bibliotecas y
el estado de la lectura.

Es urgente la generacion de politicas publicas que
auspicien y promuevan el desarrollo de empre-
sas editoriales fuertes que logren terminar con la
precariedad e inmadurez que se presenta: pocas
empresas grandes, con capacidad internacional,
por una parte, y muchas y variadas editoriales
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pequenas que intentan promover la bibliodiver-
sidad, pero que se encuentran sin alternativas de
comercializacion, por la otra.

Objetivos estratégicos
¢ Impulsar la lectura en todos los niveles
de la sociedad y multiplicar los lectores.
¢ Atender la demanda potencial suprimida.
¢ Conquistar a los lectores infantiles y juveniles.
 Revitalizar los fondos editoriales.

Las politicas publicas estratégicas deben impulsar
el desarrollo de la industria editorial en la socie-
dad.

Para el desarrollo de las industrias culturales, se
requiere de democracia, es decir, del reconoci-
miento y participacion de la sociedad en la toma
de decisiones y el desarrollo del pais.

En ese sentido, las politicas publicas deben per-
mitir que las decisiones de los contenidos de las
acciones educativas y culturales del Estado, entre
otros los programas escolares y los libros de texto
obligatorios, ademas de los acervos de las biblio-
tecas publicas y escolares, sean acordados en co-
mun con la propia sociedad.

Traigo a cuento una pregunta necesaria: ;Por qué
millones de mexicanos no consideran a las libre-
rias como organismos sociales necesarios (ni fre-
cuentan las desabastecidas bibliotecas publicas)?

Es decir, hay que traer a la discusion el papel del
Estado, por una parte, como editor principal de la
oferta educativa, y por otro, en su verdadera fun-
cién como promotor social y como comprador de
libros para las bibliotecas publicas y escolares. Es
necesario, por tanto, establecer una alianza autd-
noma y no subordinada entre la industria edito-
rial y el Estado.

Las politicas publicas deben amparar la capacidad
exportadora de libros mexicanos y la compra-
venta de derechos subsidiarios, que perdimos en
décadas anteriores por decisiones equivocadas de
politica econdmica, favoreciendo la competencia
asimétrica y desigual con otros paises de habla
hispana.

En fin, es necesario encontrar los mecanismos fis-
cales que igualen y estimulen a todos los actores
de la cadena de valor del libro. Las librerias no son
solo establecimientos comerciales: son detonan-
tes y centros de la cultura.

Breve memorial (a manera de resumen)

1. Es necesario reconocer la debilidad estructural
de los canales de distribucién y venta de libros.

2. Hay que sefialar la usencia de politicas
publicas integrales y coherentes que beneficien
a todos los actores de la cadena de valor del
libro y limiten la intervencién (verdadera y
desigual competencia) del gobierno en la
industria editorial.

3. Es preciso modificar el criterio del libro
asociado solo a la educacion.

4. Para evitar la concentracion de la oferta
editorial en pocos titulos y empresas, es
necesario promover la bibliodiversidad.

5. Es preciso cambiar los elementos que hacen
dificil el acceso de muchos potenciales lectores
a los libros.

6. Requerimos transformar la deficiente atencion
Unicamente a ciertos puntos del territorio
nacional (las tres principales ciudades) y la
falta de incentivos para la exportacidn.

La paradoja

Por ultimo, y con el afan de dejar abiertas las
puertas a una reflexion mucho mds amplia, es ne-
cesario sefalar que existe invisibilidad de la oferta
editorial en los escasos puntos de venta.

Se hace necesario, por tanto, atender a la “de-
manda suprimida’, que trae como consecuencia,
ademds de la pirateria, dificultades graves en el
acceso a los libros, tanto en las librerias como en
las bibliotecas publicas.

Si no hay una politica integral, y presupuestos
suficientes para la promocion de la lectura, y por
tanto del libro, seguird dindose el fenémeno de
grandes devoluciones y, por tanto, precios eleva-
dos, por més leyes del libro que insistamos en te-
ner y precios unicos que proponer.

Por ultimo, y no por ello menos importante, es
preciso senialar que no sdlo los libros experimen-
tan estas grandes dificultades. Las publicaciones
periddicas tienen problemas de distribucion, en
la venta de publicidad, ademads de que carecen de
registros veraces de su circulacion, y enfrentan la
competencia desigual con los grandes grupos y
costos de exportacion elevados.

Muchas gracias.

Ciudad de México, 5 de julio de 2016.

Técnicas avanzadas
de diseno interactivo
para publicaciones
digitales

Curso a impartirse del 4 al 8 de julio

Alejandro Ramirez Monroy

n este tipo de cursos, la CANIEM desea ser
una alternativa de formacién profesional
de vanguardia para la comunidad editorial.

Para entender mejor la relevancia de este tema en el
quehacer editorial, Alejandro Ramirez Monroy, ins-
tructor del curso y asesor de la Cdmara en la inves-
tigacion, implementacion y capacitacién de nuevas
tecnologias para la impresion y publicacion digital,
comparte su vision al respecto.

Con seguridad, los interesados en el curso ya ha-
bran enfrentado, en reuniones con clientes, lo si-
guiente:

"sCudnto costaria hacer este libro interactivo en
forma de app? ;Qué tal convertir esta revista cor-
porativa en una revista digital? ;Cudnto cuesta ha-
cerlo? ;En cudnto tiempo se puede hacer?"

Existen muchas herramientas disponibles en el
mercado, y después de analizar varias, puedo de-
cir que hay 3 grandes tipos de herramientas para
elegir:

1. Herramientas con alta interactividad y muy
buena experiencia de usuario.

2. Herramientas de publicacion a través de
gestores de contenidos.

3. Herramientas réplica de PDF con una
experiencia de usuario pobre.
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Pongo en contexto algunas de estas herramientas y
sus caracteristicas:

1. Herramientas con alta interactividad

Con ellas se puede realizar libros interactivos y
multimedia, revistas corporativas, material educa-
tivo y presentaciones, entre otras.

o Mag+: es de las mejores herramientas para di-
sefar revistas digitales porque ofrece un siste-
ma de navegacion por capas realmente pionero,
ya que no sélo facilita la lectura a los usuarios,
sino que permite hacer cosas muy interesan-
tes en disefio. Mag+ ha estado en el mercado
desde 2010 y hasta ahora ha competido con las
“herramientas top” en disefio de revistas digita-
les, tales como Adobe pps. Sin embargo, ahora
que DPs solo se dirige a grandes empresas,
Mag+ queda como gran solucion para disefiado-
res que quieran aprender a crear revistas digitales.
480Interactive: es de la empresa espanola “Cua-
troochenta Interactive”. Es un plugin de InDesign
con el que podemos crear publicaciones digita-
les. Es una herramienta un poco mds limitada en
cuanto a interactividades que otras soluciones
como DPs, Mag+, Aquafadas y Origami Engine,
pero es también una de las mejores opciones,
hasta ahora, por la facilidad de instalacién, uso y
relacién precio/calidad/prestaciones.

Aquafadas Publishing: es una empresa francesa. Su
solucién estd disponible para InDesign y para
Quark, y permite publicar para iOS, Android y web.
Page Lizard: se ofrece para disefiar revistas digi-
tales y como herramienta de creacién de publica-

ciones digitales. Page Lizard es facil de utilizar y
permite crear revistas en la nube con una web-
app. No es una opcion precisamente econémica:
en su web especifican que a partir de 490€ al mes
podemos hacer una aplicacién con ellos.

2. Herramientas en html o a través de gestor de

contenidos

« Baker Framework: es una opcién sencilla y barata.
Es una herramienta que puede publicar en html5,
hace énfasis en el contenido, texto e imagen, y se
parece a un blog publicado en forma de revista.

« Pugpig: es una herramienta basada en HTML. La
ventaja de esta herramienta por encima de otras
es que ofrece a los editores de revistas digitales
la posibilidad de actualizar a través de un cms
(gestor de contenidos) tipo WordPress, Drupal. ..
Sin duda alguna, una necesidad real que Pugpig
cubre a la perfeccion.

« 29th Street Publishing: cuenta con un gestor de
contenidos propio (cMs). Asi como con Pugpig
podemos usar cMs conocidos por todos como
Drupal o WordPress, en 29th Street contamos
con su propio gestor de contenidos.

o Purple Publish: Purple Publish es un ejecutable
porque no esta basado en un plugin de InDesign.

3. Herramientas réplica del PDF

Estas soluciones son las opciones més baratas, pero

presentan el problema de no ser realmente una apli-

cacién y la experiencia del usuario es sumamente li-

mitada en comparacién con las opciones anteriores,

por ello solo enumero las més populares.

» Magloft: es una solucién que nos permite subir
un PDF y hacerlo interactivo.

o PressPad: es otra solucién que sube el PDF y agre-
ga interactividad basica.

Curso

Publicaciones

digitales

Aprende técnicas avanzadas de disefo interactivo

para publicaciones digitales con Adobe DPS.

Objetivo:

Los anuncios de nuevas herramientas para la creacién de eBooks
y APPs, y los interminables lanzamientos de dispositivos, crean el
objetivo de actualizar a los participantes en el uso de las noveda-
des de Adobe® InDesign con respecto a creacion y salida digital;
asf como los diversos plugins para dar formato, crear y publicar

libros o revistas para su consulta en Apps.

Dirigido a:

Directores de arte, creativos, disefadores y formadores.

Temario:
1. Introduccion
* Instalacion de plugins
* Materiales
* Aplicaciones extra
* Andlisis de publicaciones

1. Adobe DPS
* Medidas
 Folio Builder
* Folio Overlay
* Hyperlink
e Slidershow
* Image Sequence
* 360 Viewer
* Audio & Video
* Panorama (Pano 2VR)
* Web Content (Edicién HTML 5)
* Pan & Zoom
 Scrollable Frame
* Adobe Viewer
 Folio Producer
* Wallaby
* Analytics
* Compartir fuera de App Store

Se requiere:
* Equipo de computo con programas
de Adobe Creative Cloud 2015 ( CC 2015)
* \ersion instalada o de prueba (30 dias)
* Permiso para instalar otras aplicaciones

Inversion:
Afiliados: $ 3,700 mas IVA
No afiliados: $ 5,550 mas IVA
Formas de pago:
Cheque, deposito: Cuenta 52 03 80 20 4 18
Transferencia: Cuenta 01 41 80 52 03 80 20 41 87

Banco Santander a nombre de CANIEM
Cargo a tarjeta de crédito y efectivo.

Mi recomendacion es que los interesados aprendan
a utilizar al menos un tipo de herramientas, sobre
todo los de alta interactividad y buena experien-
cia de usuario. ;Por qué? Porque cuando deseen
aprender a usar las herramientas que permitan
publicar réplicas de PDF, podran hacerlo en muy
poco tiempo, ya que son muy bésicas. Aprender a
utilizar no sdlo las herramientas, sino el concepto
de dénde, como y cudndo aplicar interactividad de
alto impacto, requiere de mayor tiempo.

*Con informacion de: www.ubicuostudio.com

Fecha:
Del 8 al 11 de agosto

de 2016
Horario: de 10:00 a 14:00 horas
Duracion: 16 horas

Ponente:
Alejandro Ramirez Monroy

Es Licenciado en Ciencias de la Comunicacion, egre-
sado de la Universidad del Claustro de Sor Juana,
dedicado al disefio editorial desde 1996.

Cuenta con 16 afnos de experiencia en la docencia
de artes gréficas, disefio editorial y uso de las aplica-
ciones de la Creative Suite de Adobe.

Ha participado en la implementacion de Flujos Edi-
toriales en el Periédico Excélsior, Grupo Expansion,
Editorial Televisa, Impresiones Aéreas, Revista Time
Contact, Revista Central, entre otras publicaciones.
Asi como impartir capacitacion empresarial a Grupo
Santillana, Editorial Trillas, Ediciones SM, Editorial
MacMillan, Ediciones Castillo, BBDO, Teran/TBWA,
Condé Nast México, El imparcial de Saltillo, Pulso
de SLP, Correo de Gto., AM de Leon, Capital Media,
Servicios Profesionales de Impresion, Editorial 500,
INEGI, IPN, UNACH, UAA y la CANIEM.

Ha sido conferencista con temas relacionados a la
publicacion digital y uso de nuevas tecnologias edito-
riales y de impresién en la FILZ 2012, Tec de Monte-
rrey, FIL Mineria 2013. Remate de libros del Auditorio
Nacional 2013, Feria itinerante del libro politécnico del
IPN 2013, FIL Guadalajara 2011, 2012, 2013 y 2014,
Colime 2014, asi como en diversos eventos de pro-
mocién a la lectura.

Actualmente colabora en diversas editoriales y con
la CANIEM en la investigacion, implementacion y ca-
pacitacién de nuevas tecnologias para la impresion y
publicacién digital.

Fecha limite de pago:
3 de agosto de 2016

Nos reservamos el derecho a cancelar o
posponer las actividades académicas que no
reunan el minimo de participantes.

Informes e inscripciones: Leticia Arellano
5604 3294, exts. 728 y 714, capacit@caniem.com

Holanda 13, colonia San Diego Churubusco,
Coyoacan, 04120, Ciudad de México
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Sociedades de Gestion Colectiva, ;para que?

oML I

Colaboraciéon del CeMPro

n México, el Articulo 28 constitucional establece el derecho intelec-

tual, que se divide en Derechos de autor y en Propiedad industrial.

Los derechos de autor incluyen el derecho moral (la facultad de crear,
continuar y concluir una obra) y el derecho econdmico o patrimonial (facul-
tad de obtener una justa retribucion por la explotacion lucrativa de la obra;
este derecho regula su publicacidn, reproduccion, adaptacion, ejecucion y
transicion).

En la Ley Reglamentaria del Articulo 28, es decir, la Ley Federal del Derecho
de Autor (dltima reforma publicada el 13 de enero de este afo), se considera
la figura de Sociedad de Gestion Colectiva y la define asi: “es la persona mo-
ral que, sin animo de lucro, se constituye bajo el amparo de esta Ley con el
objeto de proteger a autores y titulares de derechos conexos, tanto nacionales
como extranjeros, asi como recaudar y entregar a los mismos las cantida-
des que por concepto de derechos de autor o derechos conexos se generen
a su favor”.

“Las sociedades a que se refieren los parrafos anteriores deberan constituirse
con la finalidad de ayuda mutua entre sus miembros y basarse en los princi-
pios de colaboracidn, igualdad y equidad, asi como funcionar con los linea-
mientos que esta Ley establece y que los convierte en entidades de interés
publico”

Cenfro Mekicano de Proteccién y Foméntb
de los Derechos de Autor.
Sociedad de Gestion Colectiva

Bajo este contexto, CeMPro se erige a nivel nacional como la Sociedad de
Gestion Colectiva lider en materia de proteccion de los Derechos de autor.
Su funcionamiento se basa en los principios que la Ley establece: colabora-
cioén, igualdad y equidad. Entre sus principales actividades destacan:

® Regulacion de las reutilizaciones literarias de las obras de nuestros socios.
® Recaudacion de los derechos gestionados.
* Distribucion de los derechos recaudados entre los legitimos titulares
de las obras.
® Ejercicio de las acciones legales necesarias para la defensa colectiva de
los derechos de nuestros socios (confiscacion de material apdcrifo).
® Realizacién de campanas para promover el valor de la creacion intelectual
y fomento de una cultura de respeto a los Derechos de autor.
Estamos para servirte, siempre “Por el respeto a los creadores”

Saber comunicar lo que ofrece, el gran reto del CERLALC:

Marianne Ponsford

Entrevista con Marianne Ponsford, directora del CERLALC

on motivo del Congreso internacional Digitar 2016, Marianne

Ponsford Caballero compartié con el Boletin de Editores algunos pun-

tos de vista sobre el quehacer del Centro Regional para el Fomento del
Libro en América Latina y el Caribe (CERLALC).

+Cuadl es el objetivo que plantea Marianne Ponsford para el CERLALC como
vinculo comin para los diversos actores de la red de valor del libro y la
lectura?

Una de las responsabilidades del CERLALC es el acopio, sistematizacion, and-
lisis y divulgacion de la informacion del sector, tanto en el 4mbito de lo pu-
blico —normativa, mediciones, buenas practicas- como en el de lo privado
—produccién y comercio interior y exterior del libro, etc.- y lo que se lleva
a cabo desde la sociedad civil -fundaciones dedicadas a la promocién de la
lectura, por ejemplo-. Si esta informacion no estd actualizada, y no es de
facil acceso a los usuarios; si no hay un sistema de informacién confiable,
de poco sirve lo que hacemos. Una de las prioridades de la actual ad-
ministracion es la de poner al dia y sistematizar ese formidable acervo de

informacién y andlisis del Centro para poder promocionar y divulgar lo que
hacemos de una manera mas efectiva.

;Cuales son los escenarios de este momento para el libro y la lectura?

Extrafa pregunta. En realidad hay cada vez mds escenarios: los hay virtuales,
hay ferias del libro cada vez més potentes, hay bibliotecas cada vez mas in-
novadoras... Pero el verdadero escenario del libro sigue siendo el solitario y
silencioso espiritu del lector.

:Cuales son los retos que consideras prioritarios para el CERLALC?

Todo centro de pensamiento debe tener la voluntad de incidir en las poli-
ticas publicas y en la subsiguiente alocacién presupuestal para el desarro-
llo de planes de lectura y dotacion de libros. Debe asimismo estar al dia en
los debates mas vanguardistas sobre lo que sucede en el mundo del libro y
la lectura —-mas atin en estos tiempos de cambio- y ser productor de pensa-
miento. Debe proteger los derechos de autor y debe apoyar al sector del libro.
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Debe hacer las preguntas correctas. Y debe saber comunicar. Ese es un gran
reto. Hay otro reto y este es el de la modernizacion de una cultura prevalente
que privilegia formas arcaicas de diplomacia. El ejercicio de la diplomacia
ha cambiado muchisimo en el mundo y tenemos el reto de ponernos al dia.

El cerLALC ha venido trabajando en una agenda muy particular de poli-
ticas publicas de promocion de la lectura en la region. ;Cual es la agenda
para promoverlas entre los gobiernos de los paises miembros?

Esta agenda no se trabaja de espaldas a los gobiernos sino con ellos, o con el
sector de cada pais. Por ejemplo, ahora estamos trabajando en el anteproyec-
to de la nueva Ley del libro de Guatemala, y obviamente lo hacemos con el
sector del libro de Guatemala. Asi es en todos los casos.

"Todo centro de pensamiento debe tener
la voluntad de incidir en las politicas publicas”

Eres la primera mujer, y ademas con la especialidad en edicion, que es
electa de una terna para dirigir el CERLALC. ;Distingue tu gestion esa cir-
cunstancia?

Ser mujer, jabsolutamente nada! Al hecho de venir del mundo del libro le
debo quizas la reapertura del plan de publicaciones para el CERLALC.

Marianne Ponsford Caballero. Semblanza

Marianne Ponsford fue nombrada como directora del Centro Regional para
el Fomento del Libro en América Latina y el Caribe (CERLALC) el 1 de oc-
tubre de 2015 para un periodo de dos anos. Fue nombrada por Guillaume
Long, ministro de Cultura y patrimonio de Ecuador, en acuerdo con la direc-
tora general de la UNEsco, Irina Bokova, para reemplazar a Fernando Zapata
Lépez, quien ocupd el cargo durante seis afios.

Marianne Ponsford fue elegida entre una terna de candidatos nominada por
el gobierno de la Republica de Colombia. Estudié Ciencias de la Comuni-
cacion en la Pontificia Universidad Javeriana (Bogota, Colombia) y cursé
estudios de maestria en Estudios Hispanicos en el University College (Lon-
dres, Inglaterra). Su vida profesional ha estado dedicada a la edicién y al pe-
riodismo. Trabajé como editora en Siruela, Planeta y Turner. En esta tltima,
edité la Biblioteca Castro de Clasicos Espafioles (1994 a 1995) y fue una de
las responsables de la creacion de las colecciones de ensayo “Armas y Letras”
y “Noema” (2001 a 2002). En 1996, estuvo entre los fundadores de la revista
cultural El Malpensante. Entre 1998 y 2001 ocup¢ la direccion general de
Cromos, revista de circulacién semanal. Fue miembro del Consejo editorial
del diario colombiano EI Espectador durante los afios 1999 a 2001 y colum-
nista dominical entre 2002 y 2008.

En 2005, creé la revista cultural Arcadia, la cual dirigié hasta el ano 2014,
cuando alcanzé su nimero cien. Concibié e impulsé el “Festival Arcadia de
Librerias’, el cual tuvo lugar en Bogota los afos 2012 y 2013 con la partici-
pacion de veinticinco librerias. Marianne Ponsford ha sido, ademas, colabo-
radora de diversos medios de Colombia y el continente americano, asi como
jurado de concursos literarios y periodisticos.

Marianne Ponsford. Foto: CARACOL

Curso
Calculo Editorial

Del 1 al 4 de agosto de 2016
De 16:00 a 19:30 horas

Instructor: Julio Sanz Crespo

Curso

Gestion de almaceén de libros.
Logistica, planeacion, organizacion y control

Del 22 al 25 de agosto de 2016

De 16:00 a 19:00 horas
Expositores: Jesus Galera Lamadrid y Gonzalo Galera Trillas



http://caniem.org/wp-content/uploads/2014/11/CursoCalculoEditorial-16-1.pdf
http://caniem.org/wp-content/uploads/2014/11/CursoGestion-4.pdf
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Volver a mirar a los ojos a los lectores

Ecos de Digitar 2016

Seminario "La perspectiva estratégica del libro como industria y sus diferentes momentos"

I Congreso internacional sobre el libro y la

lectura Digitar 2016. El libro en el mun-

do digital fue celebrado el mes pasado. El
primer seminario, "La perspectiva estratégica del
libro como industria y sus diferentes momentos”, se
desarrollé como un foro de discusion entre Nubia
Macias Navarro, directora general del Grupo Pla-
neta para Meéxico, Estados Unidos y Centroaméri-
ca; Marianne Ponsford, directora del CERLALC, y
Carlos Anaya Rosique, de la CANIEM. Las tres vi-
siones profesionales buscaron puntos de coinciden-
cia al abordar los procesos de cambio que vive hoy
vertiginosamente la industria editorial en México y
su dmbito internacional.

La premisa de este seminario recupera lo que mu-
chos especialistas senalan: es tan radical e impera-
tiva la transformacion en curso de la industria, que
se hace necesario “reinventar la edicién”. ;Cémo
enfrentar la tarea? ; Cudles son los rasgos esenciales
e insustituibles que caracterizan en esta perspectiva
a todos los protagonistas del circuito del libro?

Ante estas preguntas, los expertos delinearon tres
temas generales para abordar la conversacion al
respecto: la industria editorial y el desarrollo de un
mercado interno y la necesaria profesionalizacion
del sector, pero también de promotores de lectura
y de libreros como un mismo colectivo; la promo-
cidn internacional de los fondos editoriales, la ne-
cesaria relacion entre paises del mismo idioma y el
intercambio de informacion editorial en la region
(ferias y mercados); y la construccion de politicas
publicas sobre la lectura y la cadena del libro, tanto
nacional como regional.

Los participantes eligieron un formato de mesa de
discusion para abordar desde tres perspectivas di-
ferentes los temas planteados: la industria local, a
partir de la vision de la cANIEM; el dmbito interna-
cional, representado por la vision del CERLALC; y el
papel de una empresa transnacional, representada
por Grupo Editorial Planeta. Esto hizo mas dina-
mico el formato y dejo espacio suficiente para la
participacion de los asistentes.

Para comenzar, Marianne Ponsford Caballero, di-
rectora del Centro Regional para el Fomento del
Libro en América Latina y el Caribe (CERLALC),
present6 cifras generales del registro de libros en
América Latina recopiladas por el Centro que

Jests Anaya, Nubia Macias, Marianne Ponsfor y Carlos Anaya. Foto: Unical

demuestran el crecimiento de la oferta de libros, pese
a las dificultades econdmicas. Tomando como base
el nimero de titulos con 1sBN, hubo un aumento de
300% en el niimero de titulos publicados entre el afo
2000 (59,568 titulos) y el 2015 (197,587 titulos); en
la actualidad, el Centro tiene la referencia de que se
registran 550 titulos diariamente. Respecto del for-
mato de los titulos registrados con 1SBN en América
Latina, indic6 que para 2015 el 22% de los registros
solicitados fueron para libros impresos, en tanto que
el 78% restante fue asignado a libros digitales.

En cuanto a comercio exterior de América Latina,
Ponsford mostro cifras de importaciones y exporta-
ciones en 2015: 1,012 millones de ddlares, en el pri-
mer caso, y 302 millones de ddlares, en el segundo.

Nubia Macias, directora general del Grupo Planeta
para México, Estados Unidos y Centroamérica, se-
nal6 que el desarrollo de un mercado interno pasa
necesariamente por la profesionalizacion del sector
pero también por programas de promocién de la
lectura que sean independientes del gobierno, o que
sean politica publica al margen del animo de los go-
biernos, "sino que sean proyectos establecidos, bien
estructurados y armados que sean una obligacion
del Estado mexicano." Macfas fundamenté su pro-
puesta en un estudio que desarrollé Planeta México
sobre los resultados de los rincones de lectura de la
sEP: hubo una generacién de lectores muy bien for-
mada (llamada "Generacion Harry Potter"), ala que
sin embargo no le dio continuidad.

No obstante que reconoci6 la responsabilidad del
Estado mexicano sobre el tema de formaciéon de
lectores, también indicé la necesidad de que la
industria se involucre. "No estoy hablando sola-
mente de las grandes editoriales, sino también de

los pequeiios, medianos e independientes, aun
cuando estos ultimos se manejan en la marginali-
dad, en una actitud de rebeldia, mas que con un
objetivo claro de acercar sus libros a los lectores. En
general, los editores deberiamos hacer un lobbying
permanente con las autoridades y las instancias
privadas dedicadas a ese trabajo, e integrarlo a un
proyecto nacional”.

Consider6 que los libreros también deben integrar-
se 'y "salir a buscar a los lectores, conseguir que las
librerias vuelvan a ser el punto de reunién de las
sociedades." Si hay tantas ferias en el pais, reflexio-
n6, es por falta de librerias y porque la gente toda-
via busca esa experiencia de regresar a ellas para
encontrar algo qué leer. "No trabajamos para cual-
quier industria, trabajamos para una industria cul-
tural que nos requiere: los lectores estan vivos, hay
que traerlos, hay que formarlos, hay que crearlos".

En cuanto a la profesionalizacién del sector, Nu-
bia Macias indic6 que es un deber para el ejercicio
y para establecer cudles son los nichos de mercado,
para buscar a los lectores, para pensar el perfil del
lector para quien se hace cada libro. "Ser editores
con la capacidad de pensar en todos los lectores.
Este pais ha sido muy elitista con los lectores. Los
intelectuales han sido poco generosos con la forma-
cion de lectores en México, eso ha sido perjudicial.

Carlos Anaya, presidente de CANIEM, compartio
que es fundamental la formacién de lectores, pero
enfatiz6 que esa es una responsabilidad del Estado:
"el desarrollo de la formacién de habilidades lecto-
ras, en la que podemos coadyuvar pero que sigue
siendo su responsabilidad. Podemos sumarnos,
hay que encontrar las maneras, pero considerando
lo grande y diverso del pais: un pais que centraliza
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el 90% de las editoriales y sin distribuidores regio-
nales, sin librerias suficientes. Ese es el mercado
interno, que también requiere extender la bibliodi-
versidad en todo el territorio."

Abordé la profesionalizacién desde la diferencia
que existe entre quienes ejercen la edicion en una
empresa nacional y otra transnacional. "La distan-
cia de conocimiento y de informacién es abismal.
Tan sélo en el uso de los datos, de la estadistica: sdlo
el 12% de las editoriales, que son las grandes empre-
sas, la usan; saben para qué y como usarla. Tenemos
una industria muy poco desarrollada, en términos
de subprofesionalizacion. Desde ahi cémo aborda-
mos el problema de crear mercado interno".

En cuanto a la promocion de la lectura sefialé que
los actores de la cadena de valor deben sumarse, asi
como en el fomento del libro, "para construir po-
liticas publicas con base en tres elementos: somos
una industria cultural, la cultura es una actividad
estratégica de la economia del pais y la lectura es
un derecho humano".

"Lo que necesitamos también es crecer el mercado,
scomo hacerlo para crecer la masa critica suficien-
te que consuma libros? Si tenemos 1250 puntos de
venta en el pais, y un presupuesto de 150 millones
de pesos para 7300 bibliotecas publicas, no tenemos
mercado interno". Un tema que se agregé al de pro-
fesionalizacién es el problema de que los editores
han dejado de conocer a sus lectores. Sefialo Nu-
bia Macias: "Si no pensamos en el lector, estamos
haciendo mal nuestro trabajo. El gobierno nunca
piensa en ellos, pero nosotros si debemos hacerlo".

En su intervencién sobre los temas delineados,
Marianne Ponsford reflexion6 acerca de la diferen-
ciacion que debe hacerse entre la problematica de
la oferta, que caracterizd en las cifras mostradas, y
los problemas de la demanda; sin embargo, "tam-
bién esta la dificultad de hacer zoom-out al contex-
to en el ritmo del dia a dia."

Aunque algunos indicadores de América Latina
hablan de cierta prosperidad ("por ejemplo, la po-
breza ha disminuido en el continente en los ultimos
quince anos, de 48% a 282%; el analfabetismo ha
caido de 14.2% a 7.6% en mayores de quince afos;
la escolaridad primaria subié al 94%, la secunda-
ria a 76.1% y la universitaria a 33% en la regién"),
lo que habla del potencial de demanda tan grande
en AL en este momento, la pregunta hoy para los
editores es ;quién cubrird esa demanda, seran
los editores o quienes no tienen que ver tradicio-
nalmente con el libro? De ahi que la profesionaliza-

cién de los editores requiera examinar qué hacen,
qué buscan los jovenes que demandan lectura en
este momento." Si no lo hace la industria editorial,
seran los nuevos gestores de contenido quienes lo
hagan, donde no hay necesariamente editores.

Nubia Macias coment6 que si bien ese bono po-
blacional y educativo que existe en América Latina
busca los formatos digitales, siguen siendo las lec-
turas clasicas las que mantienen su vigencia. Esto
hace imprescindible, enfatizo, identificar las ten-
dencias que el lector establece en temas, autores,
formatos, mediante el uso de las tecnologias y de
la estadistica.

En este sentido, Carlos Anaya comentd que la in-
tencion de la CANIEM es precisamente desarrollar
el Centro de Innovacién, Desarrollo tecnoldgico y
Formaci6n profesional, con la intencién de que los
editores encuentren ahi lo que requieren para en-
frentar los retos actuales, "para compartir la vision
que tienen y determinar qué sigue, sentar las bases
en este Consejo directivo pero que la Camara lo
continde e integre a otros actores de la cadena de
valor del libro, como los libreros y distribuidores,
porque deben verse como socios, no como compe-
tidores. El Centro de Innovacion debe sumar a otros
actores para generar después una Cdmara mds am-
plia, una Cédmara del Libro o un Instituto del Libro".

"Cualquier esfuerzo tecnoldgico o profesional para
acercarse mas al lector no serd suficiente si deshu-
manizamos algo que es tan sustantivo para el ser
humano, que es la lectura", enfatiz6 Nubia Macias.
"Mis alla de si la tableta, el dispositivo, etc., tene-
mos una materia prima, que son los contenidos de
primera calidad que desarrollan los autores".

Marianne Ponsford reflexiond sobre los cambios
en la practica de la lectura, en el acto mismo de leer,
a partir del uso de dispositivos tecnolégicos y de
multiples plataformas. "Esto que estd sucediendo
genera cambios neuronales, cambios en los proce-
sos de lectura, hace imprescindible una nueva an-
tropologia de la lectura, para determinar quiénes
son los lectores de hoy, qué estan leyendo y como lo
hacen; con lectura transmodal, fragmentarias, pero
siguen siendo lectura aunque pueda no gustarnos.
Y en consecuencia, ;necesitamos una nueva teoria
de la edicién o nos vamos a quedar en la idea tra-

dicional sobre qué es ser un editor y sélo pensar
que tenemos un nuevo vehiculo para publicar y
nadamas?"

Ademads de la profesionalizacion y el acercamien-
to a los lectores, los tres especialistas coincidieron
en que es también imprescindible insistir en dar a
conocer a los autores en donde sea, "en el mundo”,
para lo cual es necesario saber cdmo anunciar los
libros, identificar las estrategias segun el tipo de
libro y los lectores a quienes esta dirigido. A este
esfuerzo hay que agregar el de resolver la falta
de puntos de venta, apostar al comercio electronico
y a modalidades como el pre-pago.

Para concluir, Carlos Anaya planteé a Marianne
Ponsford y a Nubia Macias la pregunta de cudl es la
vision estratégica para el libro. Ponsford compartié
que desde CERLALC, mds que del libro, se habla de
lectura, y en ese aspecto se insiste en la relevancia
de tener una politica publica en los paises miem-
bros, con las diferencias especificas de cada uno
pero compartiendo las buenas practicas entre si.

Para Nubia Macias, como representante de una
empresa transnacional como el Grupo Planeta, es
necesario seguir trabajando con los lectores, espe-
cialmente si han crecido exponencialmente en los
ultimos anos. "Los editores tenemos que estar muy
al pendiente y ver todo, pero la velocidad a la que
trabajamos dificulta pensar mas que en el presu-
puesto, en el largo plazo; a mi si me preocupa, por-
que trabajamos para la economia naranja del con-
tinente latinoamericano y debemos contribuir con
responsabilidad. Basta del ensayo-error, hay que
convertirnos en unos profesionales de nuestra in-
dustria, del tamafo que sea; basta de la elitizacion
de la lectura. Pero se requiere la profesionaliza-
cién comprometida para conocer al lector, ser mu-
cho mas sensibles y mirarlo a los ojos nuevamente.
No hay que olvidar dénde vivimos, como vivimos
ni a qué publico vamos", insté6 Nubia Macias.

La participacion de la audiencia fue diversa e in-
tensa, ya que estaba compuesta por libreros, pro-
motores de lectura, editores, algunos autores y es-
pecialistas en el estudio de la lectura como practica
social. Las inquietudes que manifestaron coincidie-
ron en la necesidad de acercarse mas a los lectores,
a sus necesidades, a sus caracteristicas, estén donde
estén y haciendo uso de los recursos tecnoldgicos.

Se planteé también la necesidad de "devolver el
alma alos libros" vinculando mas a los trabajadores
de la industria, internos y externos, y profesionali-
zarlos por igual.
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La cANIEM en el Seminario "Uso de lenguaje
no discriminatorio”

1 1 de julio se llevé a cabo el Seminario "El uso de lenguaje no discri-

minatorio y tratamiento de hechos de violencia en medios impresos"

en el Salén Abascal de la Secretaria de Gobernacién en la Ciudad de
México. Convocado por la Secretaria Técnica de la Comision Calificadora
de Publicaciones y Revistas Ilustradas, asi como la Direccién General de
Medios Impresos de la Secretaria de Gobernacién, la CANIEM particip6 a tra-
vés de Carlos Anaya Rosique, presidente del Consejo directivo, y de Angeles
Aguilar Zinser, quien ha sido Vicepresidenta de la Camara. Al seminario
asistieron también editores y en su mayoria colaboradores de publicaciones
periddicas.

En el seminario se abordé el marco conceptual de derechos humanos e igual-
dad de género y la importancia del uso incluyente y no sexista del lenguaje
en los diferentes contextos informativos. También se presentaron elemen-
tos para el adecuado tratamiento de hechos de violencia, fomentar mejores

practicas y evitar la discriminacion en esas tematicas. ; . . . )
Carlos Anaya, Angeles Aguilar Zinser, Francisco Javier Gonzalez Garza, Rafael Cardona.

Foto: Secretaria de Gobernacion

De Vecchi va al Zocalo con todos sus sellos editoriales

ditorial DeVecchi se incorpora a partir del 8 de julio a Un paseo por
los libros. Pasaje Z6calo-Pino Sudrez, en un local que albergard a los
mas de 20 sellos que distribuye en nuestro pais.

De acuerdo con Juan Meneses, gerente de Ventas de Editorial De Vechi, ya
tenfan la intencidn de abrir una libreria, aunque no precisamente en ese
lugar. "Incluso se penso en el mismo edificio que alberga al Grupo MILENTO.
en el centro de la Ciudad de México, pero se hallo la posibilidad de inte-
grarse a Un paseo por los libros. Esto lo sumamos a la campana de fomento
alalectura del mismo Grupo MILENIO, que se inici6 en abril pasado duran-
te el Dia Mundial del Libro, y vimos que teniamos a la mano la posibilidad
de acercar mas los libros a la gente".

Desde principios de 2016 se impulsd la tarea de DeVecchi como distri-
buidora editorial, sobre todo de sellos espafoles como Edhasa, Castalia o
Funambulista, que incluyen cldsicos y literatura contemporanea. El local
tiene casi 50 metros cuadrados para albergar unos mil 200 titulos y mas de Pasaje Z6calo-Pino Suarez. Foto: www.yelp.com.mx

cuatro mil ejemplares con la intencién de que los clientes del Pasaje Zoca-
lo-Pino Sudrez encuentren algo diferente. "La idea es mostrar los titulos de
los 20 fondos editoriales distribuidos por De Vecchi, ademas de los sellos

con los que cuenta Grupo MILENIO: Rios de Tinta y APP", sefiald Meneses.
& international

Por la inauguracién, durante julio De Vecchi ofrece al publico descuentos

del 30% sobre el precio de venta. Anuncian que mantendran las promocio- I P A pUthh e.rS
assoclation

nes como constante.

* Con informacion de Jesus Alejo Santiago / Milenio Diario
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Aumentan empleos en sector cultural a mas
de un millon de puestos de trabajo

Cuenta Satélite de Cultura de México de 2014

e acuerdo con informacion de la Cuenta

Satélite de Cultura de México, los pues-

tos de trabajo del sector ascendieron en
2014 a un millén 25 mil, considerando ademas
que esta base productiva genero el 2.8 por ciento
del Producto Interno Bruto en el periodo medi-
do, lo cual represent6 450 mil millones de pesos.
Esto demuestra la importancia de la cultura en la
economia nacional.

Asi fue presentado el informe por el secretario de
Cultura, Rafael Tovar y de Teresa, en compaiiia
de las autoridades del Instituto Nacional de Es-
tadistica y Geografia (INEGI): Francisco Guillén,
director general de Cuentas Nacionales del INEGI,
y Raul Figueroa, director nacional de Cuentas Sa-
télite del INEGI. Figueroa refirié que desde hace
mas de 20 afios la institucion se ha especializado
en estos conteos, respaldados por la oNuU, para
identificar y dimensionar la evolucién de los flu-
jos econémicos generados por sectores como la
cultura, con base en variables como el empleo, el
PIB ¥ las actividades de mercado, de no mercado
y otras que generan medios y servicios de manera
gratuita, con beneficio cultural para los hogares.

El secretario de Cultura, Rafael Tovar y de Teresa,
presidio el acto en el que se dieron a conocer es-
tos resultados, acompaiiado de y a Raul Figueroa,
director nacional de Cuentas Satélite. El titular de

Planeta prorroga fecha para anunciar

Radl Figueroa, Francisco Guillén, Guillermo Tovar
y Ma. Carina Navarro. Foto: Secretaria de Cultura

Cultura agreg6 que estos datos ofrecen una radio-
grafia de lo que representa el tema cultural en la
economia nacional y como su efecto multiplica-
dor es bastante alentador, porque al estudiarlas,
subrayo, se comprende otra dimensién del sector
cultura en el conjunto social e internacional, al
comparar a México y su 2.8% de participacion en
el PIB con otros paises como Espaiia con el 2.5,
Republica Checa con el 1.4 y Finlandia con el 3.

Francisco Guillén, director general de Cuen-
tas Nacionales, asegur6é que las cuentas satélite
brindan la posibilidad de dar datos que puedan
ser comparables a nivel nacional e internacional,
midiendo la produccién, distribucién, consumo
de bienes y servicios, intercambios en el mercado,
permitiendo ampliar la frontera de la produccion
en unidades fisicas y valores monetarios.

Con respecto a cifras correspondientes a la Secre-
tarfa de Cultura, Rafael Tovar y de Teresa refirié
que la Red Nacional de 7,400 Bibliotecas Publi-
cas ha dado servicio a 121 millones de personas
y en coordinacion con la red de salas de lectura
se ofrecieron 2.2 millones de actividades con un
alcance de 50 millones de personas.

Asimismo, precisé que los museos del Instituto
Nacional de Bellas Artes y el Instituto Nacional
de Antropologia e Historia han sido visitados por
119 millones de personas, se han alcanzado 90
millones de usuarios de servicios artisticos por In-
ternet, lo cual habla de que los jovenes de entre 18
y 35 anos cada vez usan mas la red para acercarse
ala cultura, ademas de que se han otorgado 8 mil
400 becas y estimulos para la creacion artistica.

Finalmente, Jorge Sanchez, director del Institu-
to Mexicano de Cinematografia, destacd que se
superd el afio pasado los 12 millones de especta-
dores en salas, lo cual marca una cifra histdrica
en toda la existencia del cine nacional, ademads de
que han sido reforzados otros medios como las
plataformas digitales, entre ellas Cinema México,
que llega a 320 puntos del pais en bibliotecas pu-
blicas y sitios comunitarios.

* Con informacién de la Secretaria de Cultura

ganador del Premio Universo de Letras

Debido al éxito de la convocatoria, el anuncio se publicara el 12 de septiembre

a convocatoria del Premio de Novela Juvenil Universo de Letras, creado por la Universidad

Nacional Auténoma de México y Grupo Planeta, cerrd su periodo de recepcion de manuscritos

con 210 originales recibidos. La respuesta de los participantes excedio las expectativas y se ha

dado una prorroga de un mes para garantizar que el jurado tendra tiempo suficiente para revisar los

materiales. Conforme a la convocatoria, el fallo del premio sera dado a conocer a través de la pagina

electronica www.universodeletras.unam.mx.

Con un estimulo econdémico de 200 mil pesos, que sera entregado por la Maxima Casa de Estudios y

la publicacion de la obra ganadora bajo un contrato de pago de derechos de autor en Grupo Planeta,

el objetivo de este premio es fomentar la lectura y estimular la creacién de lectores.

* Con informacién de Grupo Planeta
www.universodeletras.unam.mx
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Invitan a Pabellon de Emprendimiento
en Aldea Digital Telcel-4GLTE Infinitum

a Secretaria de Desarrollo Econémico del Gobierno de la Ciudad de

México ofrece a las Confederaciones, Asociaciones, Camaras, Conse-

jos y Uniones de Organismos Empresariales la oportunidad de coor-
dinar grupos de visitantes al Pabellén de Emprendimiento, talleres y confe-
rencias de la Aldea Digital Telcel-4GLTE Infinitum en su cuarta edicién. La
ventaja es realizar los pre-registros necesarios como grupo organizado para
evitar la espera de los registros individuales, ya que la visita es gratuita y esta
abierta al publico en general.

Organizada en coordinacion con el Programa de Educacion y Cultura Digi-
tal Telmex de la Fundacion Carlos Slim, la edicién 2016 de la Aldea Digital
tendra lugar del 15 de julio al 5 de agosto en el Zocalo de la Ciudad de Mé-
xico. La finalidad es reducir la brecha digital "brindando a la poblacién co-
nocimientos digitales de manera totalmente gratuita, con el propdsito de
impulsar el desarrollo, la formacién de capital humano para el empleo y la
integracion de mas personas al mundo digital".

El Pabelléon de Emprendimiento en la Aldea Digital es una experiencia unica
para quienes buscan iniciar un negocio valiéndose de herramientas digita-
les, contando con la participacion del Instituto Nacional del Emprendedor
(INaADEM). Este aflo contara con cinco aulas contiguas, donde los visitantes
podran acceder a los talleres y conferencias segun el nivel de maduracién
de su idea de negocio, o bien, recibir capacitacion en linea en alrededor de
72 oficios. "Consideramos que se puede beneficiar a los integrantes de sus
representaciones sin importar su nivel académico, edad o grado de conoci-
miento tecnoldgico, al participar en las actividades", dice en un comunicado

% COMX

Aldea Digital

lece/4Gr  infinitum
HE N T

+ de 30 talleres
+ de 50 conferencistas nacionales y extranjeros

+ de 40 presentaciones de proyectos universitarios

Retos digitales, activaciones y entretenimiento

Abraham Torres Andrade, director ejecutivo de Relaciones Institucionales
de la Secretaria de Desarrollo Econdmico.

El programa de conferencias de Aldea Digital incluye a més de 80 persona-
lidades como: Steve Wozniak, cofundador de Apple; Neil Harbisson, el pri-
mer ciberhumano; José Hernandez, ex astronauta de la NAsa; asi como per-
sonalidades de Facebook, Intel, Qualcomm, mrT, Oracle, TELMEX y UNAM,
entre otras instituciones.

Los interesados en participar en los grupos de visitantes a través de la ca-
NIEM pueden comunicarse con Manuela Espindola al teléfono 5688-2011,
ext. 739. Para consultar el programa:
http://aldeadigitalmx.com/conferencias-y-talleres

Novelistik ofrece big data para la industria editorial

"Nos entendimos como una parte en el eslabén de la cadena"”, aseguran

ig data es un término utilizado reciente-

mente para referirse al procesamiento y

andlisis de una gran cantidad de datos,
que permiten encontrar ciertos patrones dentro
de ellos. Esto se ha empezado a utilizar en mu-
chas industrias para saber como vender mejor sus
productos.

(- NOVELISTIK

“Big data se trata de como comercializas una
masa de datos suficientemente importante para
ser representativa; es decir, para ser una empre-
sa de big data tienes que saber cdmo vender tus
datos a una industria, y mostrarlo en graficas”,
explico el emprendedor y abogado, Alberto Lu-
jambio, jefe de Operaciones de Novelistik.

Novelistik es una plataforma digital de autopu-
blicacion de libros electrénicos que integra una

red social. Pero también integra una solucion
para el problema de falta de datos para la indus-
tria editorial, valuada en 120 billones de délares.
Su propuesta es generar redes que proporcionen
analytics para autores, editores y la industria edi-
torial; su propdsito es entrar al mercado estadou-
nidense.

Para Novelistik, el manejo de datos masivos es
una de sus mas grandes apuestas, “a través del
manejo adecuado de la informacion que brindan
nuestros lectores, sabemos qué tipo de personas

leen ciertos tipos de libros. Se pueden saber cosas
fundamentales para las editoriales, como la efec-
tividad de un libro en un largo plazo, es decir, qué
porcentaje de la gente que empez6 a leer un libro
lo acaba, utilizando una sofisticadisima platafor-
ma de analiticas’, en palabras de Lujambio.

El cofundador de Novelistik sostuvo que tienen
como objetivo ayudar tanto a autores como a las
editoriales para tomar mejores decisiones que
les permitan encontrar cudl es el mejor mercado
para su novela o libro.
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La idea de crear este concepto, dijo, surgi6 a raiz de
los conocimientos de él y su socio, ya que uno sabia
de libros y el otro de tecnologia, por lo que se unie-
ron para formar una startup llamada Novelistik: “al
inicio del proyecto la idea era ser un vendedor mas
de libros, pero nos dimos cuenta de lo complicado
que era y que tenfa sentido ser una plataforma de
autopublicacion para ayudar a los autores a hacer
una comunidad de lectores en torno a ellos”

“Una de las cosas mas importantes para nosotros
es la sociabilidad, es decir, la capacidad del autor
para mover el libro en su audiencia’, destacé la

directora de Relaciones Publicas, Julieta Cardona.

Novelistik pretende redefinir el negocio editorial
a través de los medios tecnoldgicos, como ha su-
cedido ya en otros ambitos; “nosotros pensamos
que el autor necesita dar a conocer su obra, su-
biendo su libro sin miedo, para que las editoria-
les se peleen por él, a la inversa de lo que siempre
ha sucedido. Nuestra plataforma puede servir de
retroalimentacion para los autores’, asegur6 Lu-
jambio.

Javier Saez Castan,

El concepto de Novelistik ha ido cambiando des-
de su fundacién. Al principio, la plataforma esta-
ba concebida para que los autores ganaran dinero
publicando sus libros mediante el cobro de una
tarifa mensual a los lectores. Hoy, la plataforma se
ha vuelto un intermediario entre los autores, los
lectores y las editoriales. “Nos entendimos como
una parte en el eslabon de la cadena’, para hacer
mas eficiente el trabajo de las editoriales.

Alberto Lujambio aseguré que muchas editoriales
asumen que muy pocos libros que deciden impri-
mir son los que tienen éxito y rentabilidad. Nove-
listik pretende cambiar esto dandoles a las casas
de publicacion las herramientas necesarias para
disminuir los riesgos y los costos.

https://www.novelistik.com

Perfil
32,000 usuarios tinicos

20,000 usuarios registrados
60,000 lecturas inicas mensuales

Premio Nacional

de llustracion de Espana

Es autor del Animalario universal del profesor Revillod, entre otros

avier Sdez Castdn, ilustrador y escritor de li-

bros infantiles, gano el Premio Nacional de

Iustracion 2016, galardén que otorga cada
ano el Ministerio de Cultura de Espania. "Aunque
me hacia ilusiéon que esto pudiera ocurrir, me
coge por sorpresa. Es la mayor distincion a nivel
nacional. En Espana hay buenisimos ilustradores
y eso hace que para mi tenga todavia mas valor",
dijo Saez Castan al diario espafiol El Pais.

En la nota del premio, el organismo publico ex-
plica que esta vez fue para Sdez Castan "por su
capacidad para construir mundos y contagiarlos,
por la calidad de sus obras, muchas de las cuales
son grandes cldsicos contempordneos de dimen-
sién internacional, y por su generosidad como
formador".

Sdez Castdn (Huesca, 1964) estudié Bellas Ar-
tes con especialidad en dibujo en la Universidad
Politécnica de Valencia, pero su relacién con
esta disciplina comenzé antes de su etapa en
la facultad. "De pequeflo me pasaba el tiempo

\ l
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Pagina del Animalario universal del profesor Revillod

Servicios que ofrece

« Publicar un libro electrénico en dos clicks.

« Contacto entre autor y lector.

« Herramientas de analytics para medir y pesar
la lectura.

« Algoritmos de inteligencia artificial para
recomendaciones de usuarios y de libros.

« Repositorio de lectura (novelistik) que es
distinto a un market place (kindle), con todas
las implicaciones que tiene esta distincion.

Ventajas

« Medir la interaccidn, sociabilidad, datos
demograficos y alcance completo de cada
uno de los textos publicados en nuestra plataforma.

« Reseiias, subrayados, conversaciones con
autores y comportamientos de lectura se
convierten en inteligencia editorial que puede
ser diseniada para toda la cadena de valor de la
industria.

* Con informacién de crowdfunder.mx/novelistik

y de Hugo Valencia Juliao / Agencia Informativa

Conacyt

dibujando y haciendo libros, pero nunca pensé
que me iba a dedicar profesionalmente. Para mi
era un juego. Luego acabé volviendo a mi ocupa-
cién infantil sin darme cuenta, pero fue una ca-
sualidad", cuenta.

Entre los premios que ha recibido destacan el de
Mejor Libro Ilustrado en la Feria Internacional del
Libro Infantil y Juvenil de México en 2004, y Me-
jor Libro del Afio del Banco del Libro de Venezue-
la, en 2005, por Animalario universal del profesor
Revillod.

* Con informacién de D. Fonseca / El Pais
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Hong Kong ofrece
proteccion a uno

de los cinco libreros BN,
detenidos en China [

s

Lam Wing-kee estuvo preso ocho
meses por introducir obras
prohibidas; ya fue liberado

a policia de Hong Kong propuso el 6 de

julio proteger a Lam Wing-kee, un librero

que desapareci6 de la ex colonia britdnica y
estuvo detenido durante meses en China, sin ac-
ceso a un abogado. Lam Wing-kee, de 61 afios, es
uno de los cinco libreros desaparecidos en China
continental a finales de 2015. Segun conto, fue de-
tenido con otros cuatro libreros en Shenzhen, en
el sur de China, y encarcelado durante ocho meses
por introducir libros prohibidos en el continente.
Lam fue liberado mediante una fianza y regresé a
la ciudad, pero declar6 que teme por su seguridad.

Hong Kong y China no tienen tratado de extradi-
cion y las autoridades locales no estdn obligadas
a enviar al librero a esa reptiblica. Hong Kong es
una regién administrativa especial que disfruta
de libertades inexistentes en la China continen-
tal, y cuenta ademads con una policia y un sistema
judicial propios.

El caso de los libreros hace temer un endureci-
miento del control de Pekin sobre la ex colonia
britanica, que le fue devuelta en 1997. Los libre-
ros trabajaban para Mighty Current, casa de edi-
cién hongkonesa especializada en obras sobre la
vida privada de los dirigentes chinos y las intrigas
po liticas en la cima del poder. El tema de la pro-
teccion de las libertades de edicion y publicacion
en China fue motivo de una élgida discusién du-
rante el Congreso de la International Publishers
Association (1pA) de 2015.

* Con informacién de Arp

Lam Wing-kee en la foto que divulgaron por su bisqueda.
Foto: Apple Daily
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Con el objetivo de estimular y profesionalizar las actividades editoriales y de

comercializacién de libro y la revista, la Cdmara Nacional de la Industria Editorial
Mexicana (CANIEM), a través de su Centro de Capacitacién, convoca a empleados y
colaboradores externos de editoriales, distribuidoras y librerias a la vigésimo séptima
edicién del Seminario de Introduccién al Mundo del Libro y la Revista, Beca Juan
Grijalbo-Secretaria de Cultura que se realizard en 40 horas.

Del 06 al 12 de noviembre de 2016

Bases

. Seran candidatos a participar en el seminario:

« Personal con licenciatura, pasantes y estudiantes
universitarios que cursen el tltimo afo de su carrera.

+ Empleados de editoriales, librerias y distribuidoras
con estudios minimos de preparatoria y antigiiedad
minimo de dos afos.

« Colaboradores externos (free-lance) del sector editorial
ligados profesionalmente y en forma permanente con
esta industria.

» Mexicanos o extranjeros con residencia mexicana, con
edad maxima de 40 anos en ambos casos

Las solicitudes de inscripcion estaran a disposicion de los
interesados a partir de la fecha de publicacion de esta
convocatoria, en las oficinas de la CANIEM, ubicadas en
Holanda 13, colonia San Diego Churubusco, Coyoacan,
Ciudad de México, asimismo a los teléfonos 5604 3294

y 5688 2011y en nuestra pagina: www.caniem.org

. Los candidatos deberan presentar solicitud de inscripcion

y curriculum, en las instalaciones de la CANIEM o al correo
electrénico: capacit@caniem.com con atencion a Leticia
Arellano, de 9:00 a 18:00 horas

La fecha limite de recepcién de documentos serd el
viernes 5 de agosto de 2016.

. La seleccién de los participantes se realizara mediante

la presentacion de la solicitud de inscripcién, examen
de admisién y entrevista con los organizadores del
seminario, quienes seleccionaran a los candidatos en
funcién de la aplicacion practica real que se pueda tener
de la informacién proporcionada en la beca*.

El costo del seminario, gastos de transportacion,
alimentacion y hospedaje de los participantes durante
la semana de duracién del seminario correra a cargo
de la Beca Juan Grijalbo-Secretaria de Cultura.

El participante debera cubrir una cuota de inscripcion.

Se otorgara un diploma oficial de la Cdmara Nacional
de la Industria Editorial Mexicana y la Secretaria de
Cultura con valor curricular a los participantes que
hayan aprobado satisfactoriamente la evaluacion final
del seminario. De no aprobarlo, se otorgara inicamente
constancia.

*En el caso de candidatos que residan en el interior
del pais, el examen de admisién sera sustituido por dos
cartas de recomendacion personales, de profesionales
que actualmente laboren en el sector editorial y que
conozcan al candidato por mas de un afio. Los gastos
de transportacién de su lugar de residencia a las
instalaciones de la CANIEM, correran por su cuenta,
asimismo de la CANIEM a su lugar de residencia.

Coordinacion general
Lic. Claudia Dominguez Mejia
Leticia Arellano Arriaga

Fundacién
Juan Grijalbo Serres

Temario

. Edicién

El autory la idea: el original

para edicion

Historia del libro

El olfato, el autor y el editor
Cuidado de la edicién

Dictamen, traduccion, correccion
« Aspectos legales en materia

de derechos de autor

11. Produccién

« El disefo editorial: funcionalidad
y estética para el lector

« Principios de tipografia

« Laedicion y las nuevas tecnologias

« Publicaciones electrénicas

« Del original a preprensa

« Produccion editorial

I1I. Las publicaciones

periédicas en México

« Las publicaciones periédicas:
testimonio de una época

« Trascendencia de las publicaciones
periédicas en México

« La Comision Calificadora, qué es
y como funciona

« La edicion y produccién de una revista

IV. Comercializacién

« De publicaciones periddicas

— Mercadotecnia

— Sistemas de comercializacién
de periddicos y revistas en la
Republica mexicana

— Unién de Voceadores

— Distribucién en locales cerrados

— Distribucion en el interior
de la Republica

— Importacién y exportacién
de revistas y periédicos Del libro

— Mercadotecnia editorial.
Determinacién de necesidades
y oportunidades de mercados
nacionales y exportacion

— Comercializacién del libro de
divulgacioén: librerias y puntos
de venta alternativos

— Trascendencia del papel del librero
en el ciclo de vida del libro

— Comercializacion del libro en el
ambito internacional

— Ventas especiales: fasciculo,
correo, teléfono

— Relaciones publicas editoriales;
manejo de medios de promocion
literaria.

V. Administracién y finanzas:
el manejo de una editorial

Calculo editorial: su aplicacién
Publicaciones periddicas: costo,
precioy financiamiento en la revista
El aspecto fiscal de una editora de
publicaciones periddicas
« El modelo de administracion total

en una empresa editorial
« Aspectos financieros en una editorial

VI. Conclusiones

Evaluacion final
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Reuniones y cursos - Julio

Lunes 11

Martes 12

Jueves 14

Sébado 16

11:30
Reunidn Secretaria de Cultura

16:00
Reunién Redes Sociales

17:00
Diplomado Los Procesos
en la Edicién de Libros

09:00
Reunién Comité Libros UIES

10:00
Reunién Comision de Politicas
Publicas

10:00
Reunion Revision Diplomado
de Revistas

17:00
Diplomado Los Procesos en la
Edicién de Libros

10:00 a 13:00
Diplomado Los Procesos en la
Edicién de Libros

®
Express

Bolsa de trabajo

http://caniem.org/bolsa-de-trabajo/

|

CANIEM

Consejo Directivo
2016-2017

Presidente
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